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Em seu primeiro ano a COVID-19 aumentou as despesas de
saude de varios paises entre 0,5-2,0% do PIB

Despesas atuais com saude (CHE)
em % do PIB

I 18,8 2,1

Alemanha - 12,8 1,1
Franca - 12,2 1,1
Reino Unido R 12,0 2,1
Japao I 10,9 0,2
Brasil 10,3
Argentina I 10,0 0,5
Chile [ K 0,4
Uruguai I © 2 -0,2
Colémbia I ©,0 0,9
Africa do Sul N 8,6 0,3
Equador I S5 0,7
Coréia do Sul N 8,4 0,2
Peru I 6,3 1,1
México I 6,2 0,8
india il 3.0 0,0

Fonte: GHED_data (OMS com atualizagdes de 2020)

Despesas Domésticas de Saude do Despesas de saude (CHE), em dblares

Governo (GGHE-D) em % do PIB

internacionais atuais (PPC) per capita

2020 % A20vs 19 2020 (USD PPP) 20 vs 19

N 11.702 9,8%
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I 7.032
I 5.740
I 5.577
N 4.628
i 1.529

Hl 2.090

Il 2.426
2111

Il 1.336

W 1.157

H 931

N 3.782
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| 191

7,9%
5,3%
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1,1%
4,0%
-4,5%
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-7,3%
4,7%
-2,6%
0,3%
8,1%
7,8%
8,1%
-5,0%

=IQVIA



As perspectivas de crescimento para o Brasil sao de 1,0-1,5% ao
ano

. [ 12019 Real [[_]2020 Real []2021 Real Il 2022 Real M 2023 Projecio Il 2024 Projecéo
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Fonte: Perspectivas econdmicas mundiais do FMI - abril de 2023 2023-24 % I Q \/ I /—\
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Espera-se que as taxas de juros continuem altas no préoximo ano,
mas é provavel que o ciclo de aumento das taxas tenha terminado

Taxas de juros anuais (% ao ano)
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Como resultado, espera-se que a inflacao caia para 4-5% ao ano

no Brasil

Taxa de inflacao anual esperada (% ao ano)

Taxas de juros

Abr/23 (real) 13.75
Q4/23 (proj) 12.75
Q1/24 (proj) 12.00

4.0

CHI

11.25
7.25
6.75

Fonte: Perspectiva Econdmica Mundial do FMI - abril de 2023 / Trading Economics

Observagdes: Dados da taxa de juros para out-20, out-21, out-22 e abr-23

10.210.9

5.4
COL
13.25

10.75
9.25

Bl 2022 real
Bl 2023 proj
B 2024 proj

)

MEX PER EQU ARG
11.25 7.75 9.04 91.00
10.75 6.50 9.00 78.00
10.00 5.25 9.00 78.00
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Fortalecimento da
producao local

Retomada do Programa
Farmacia Popular

Retomada do Programa
Mais Médicos

Fomento de Programas
de vacinacao

Fortalecimento do

sistemas de saude

Plano do Governo Federal é reforcar area da Saude, com
recomposicao de verbas que estavam limitadas pelo teto de gastos

Brasil produz apenas 5% dos insumos do SUS, (95% importados da China e da India)

Plano do governo é que laboratérios nacionais produzam pelo menos 70% das necessidades do SUS
em 10 anos

Programa enfrentando diminuigdo dos recursos desde 2017. Set/22, governo Bolsonaro cortou em
59% o orcamento de 2023 . Em Dez/22, o orgamento foi restabelecido, chegando a R$ 3,1bi

Em discursos Lula diz que o Farmacia Popular sera relancado e deve ter aumento dos servicos
oferecidos pelo programa

Atualmente 13 mil médicos atuam no programa

Serdo abertas 15 mil vagas, (investimento de R$ 712 milh6es em 2023)

Jan/23, MS instituiu o Departamento de Imunizagdo na estrutura regimental (garantindo mais autonomia
e governanga ao PNI)

MS prepara "Pacto Nacional pela Vacinagdo", com o objetivo de recuperar as baixas coberturas
vacinais, em queda ha mais de 5 anos

Digitalizagao da Saude: intengdo de manter requlamentagées criadas durante a pandemia para
telemedicina e prescrigées eletronicas; expandir compartilhamento e uso de dados via “Open Health”

PROADI: expanséo do uso de incentivos para fomentar parcerias (inclusive publico-privadas)

Carga tributaria: ainda existem incertezas em como a reforma pode impactar o setor como um todo;
associagbes buscam maior isengdo porém novo arcabouco fiscal tem forte componenete de aumento

arrecadatorio == | Q \/ | /_\



Neste contexto, o mercado tém visao moderadamente positiva
sobre perspectivas e investimentos nos proximos 2 anos

Percepcao Mercado - Pesquisa com executivos da Industria Farmacéutica

Pergunta: Qual sua percepg¢do sobre
o0 mercado farmacéutico no Brasil para

0s proximos 2 anos? (Multipla escolha)

Pergunta: No Brasil, qual perspectiva de Pergunta: Quais os 3 principais desafios de sua
investimento sua empresa ird adotar nos empresa para os proximos 2 anos? (Pergunta Aberta)

proximos dois anos? (Multipla escolha)

Muito Aumento significativo 31% A . o y J p
otimista de investimento umento rescer acima do mercado, ampliar
___________________________________________________________________________ Vendas / 44% vendas, ser Top 3-5, aumento market
l Market Share share, assumir lideranca

Moderadamente 54% Aumento moderado 1% |

. . . . 1

otimista 69% de investimento 42% Portfolio / 3495  Pipeline, inovagéo, gerenciar o ciclo de vida
-------------------------------------------------------------------------- 1 Inovagéao °  produtos, produtos maduros
Nem otimista, Mesmo nivel de
nem pessimista investimento atual 35% e e o 210,  Consolidagéo de novos mercados, sucesso
¢ ? em langamentos, Launch Excellence
Moderadamente Diminuicdo moderada |0% o -
pess|m|sta de investimento I 4%, Dlgltal 16% TranSfOfmaQaO dlgltal, per‘fll dlgltal dos
meédicos, Omnichannel, solugées digitais
Muito Diminuigao significativa |0% Lucratividade 149 Crescimento sustentéve,l, aumentar
pessimista de investimento |0% margem, EBITDA saudavel
Ampliar acesso, publico, privado,
0,
ST i aprovacdo CONITEC
B VP / Presidente / General Manager / Diretor (n:61) Expansio gy, | D SO BOVES BETEEES, SEES

geogréaficas, internacionalizagéo, e canais

Il BU Head / Diretor Associado / Gerente (n:91)

Fonte: Pesquisa IQVIA World Review (n:188)
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No Brasil, excluindo as vacinas para COVID-19, o mercado
totalizou R$170 bi em 2022 com crescimento de 15%

Mercado farmacéutico brasileiro total — Retail @ R$ PPP e Non-Retail @ HPP
Ano calendario Bl Non-Retail YTD
@ Ml Retail @

‘ 148 8 L 52.5 =

Aceleracao d
1194 1312 el

Desaceleracao do
mercado Retail

MAT Dez MAT Dez MAT Dez MAT Dez YTD Abr YTD Abr
2019 2020 2021 2022 2022 2023

Impacto das vacinas Covid-19: Non-Retail MAT Dez 2022 = 72,3 bi | Ev. = -4,4%
Non-Retail YTD Abr 2023 = 25,6 bi | Ev. = +1,0%

Fonte: IQVIA PMB Abr 2023 (Pharmacy Purchase Price), IQVIA Non-Retail Abr 2023 (Hospital Purchase Price). Nota: vacinas COVID-19 representaram R$9.1 bi em 2022 e R$1,3 bi em 2023 YTD Abril
MAT = 12 meses méveis com fim no més indicado; YTD = ano calendario até o més indicado; Non-Retail inclui vendas para hospitais, clinicas, pagadores publicos e privados, entre outros néo varejo. = = I Q v I /_\
RX = medicamentos de prescrigdo, MIP = Medicamentos Isentos de Prescricao; CH inclui prioritériamente ndo medicamentos com influéncia da classe médica na base PMB (ex. dermacosméticos, oftalmologia, nutrientes, entre outros)



Mercado brasileiro deve crescer entre 7-10% nos proximos anos

Crescimento do mercado farmacéutica brasileiro (Retail @ R$ PPP e Non-Retail @ HPP)

12,7% 13,4% 14,5%
0 9,9% 9,8% 9,7% 8’5% 7,6% 7’0%
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027
Crescimento em unidades
4,8% 7,5% 5,4% 6,8%

Determinante acelera demanda em 2022-27 vs 2020-21

. . Determinante desacelera demanda em2022-27 vs 2020-12
Determinantes de crescimento

Passado (2021-22)

* Envelhecimento populacional

Futuro (2022-27)

* Envelhecimento populacional

e e R

"+ Estilo de vida que aumenta incidéncia de doencas da 3% idade ! - Estilo de vida que aumenta incidéncia de doengas da 3° idade
"+ Aumento da presséo de custos e pregos por parte de pagadores |+ Aumento da pressao de custos e preos por parte de pagadores
"+ Atraso no langamento de medicamentos em fungdo da pandemia '+ Recuperagdo na quantidade de langamentos
"~ Adogao reduida e novas tenologies o fngao da pandemia |+ Recuperao na velonads sdsao deroves eenooger 7
* Aumento da aderéncia ao tratamento em terapias crénicas . * Manutengao da aderéncia ao tratamento — potential aumento de demanda por COVID longa
" Aumento da demanda de categorias MIP/CH em fungéo da pandemia | - Desaceleragdo do crescimento de categorias MIPICH
"+ Forte recuperagdo econdmica apés o 1°ano da pandemia 1 . Menor crescimento econdmico
_:_Pacientes retormam a ratamentos elefivos apos 1°ano dapandemia____ | - Desaceleragdo doitmo de pacientes retomando a atamentos eletivos

* Aumentos de precos em fungao de inflagao elevada e custos logisticos * Aumentos de preco menores em funcao de menor inflagéo

-————a--7--

Fonte:Market Prognosis (Mar/23) IQVIA + PMB e Non Retail (Abr/23). Projecéo de crescimento em volume do mercado Retail somente (historico inclui Retail e Non Retail). P
* Retail + Non Retail ** apenas Retail _—= I QV I /—\



Os canais Retail e Non-retail devem crescer a taxas semelhantes,
porém impulsionados por dinamicas diferentes

Dindmica Mercado Retail e Non-Retail Determinantes do crescimento
Unidades e Retail @ R$ PPP e Non-Retail @ HPP (bilhdes) (excl. vacinas COVID)

) Pressao nos precos pelos pagadores

) Centralizacao de compras

) Consolidagao e verticalizagao setor privado

) Pressao nos orgamentos dos empregadores
+) Inovagéo de produtos

+) Estilo de vida

+) Expanséao dos gastos do governo com saude
+) Maior proporcao de areas terapéuticas com
‘crescimento sustentavel”

+) Envelhecimento populacional

+) Recuperagao da Economia (apesar de lenta)
+/-) Perda de exclusividade / LoE (genéricos /
biossimilares)

6,4 178,8 Segmento Non-Retail

2022-27
2019 2020 2021 2022 CAGR

(gg;’?) Non-Retail ~ Unid - +7.4%  +0.4%  +12,7%  +25% -
(o]
R$PPP +16,4% +10,7% +12,2% +8,8% | bl

(
(
(
(
(
(
(
(

(
(
(

Determinantes do crescimento
Segmento Retail (-) Maior proporgao de areas terapéuticas MIP/CH
_ 2022-27 “desacelerando”
Retail 2019 2020 2021 2022

(-) Aumentos de preco menores em funcao de menor

CAGR inflacao
Unid +4,8% +8,9 +4.1%  +7,6% | 852

R$PPP +10,5% +9,4% +14,1% +18,2% | stbulokl

+) Envelhecimento populacional

+) Estilo de vida / conscientizacédo sobre autocuidado
+) Recuperagédo da Economia (apesar de lenta)
)
)

+) Inovacéao de produtos

+) Promocao digital, compra e distribuicao

+) Aumento da oferta de servigos nas farmacias
+/-) Perda de exclusividade / LoE (genéricos /

(
(
(
(
(
(
(

Und R$ PPP
MAT Abr/23 MAT Abr/23 biossimilares)

Fonte:Market Prognosis (Mar/23) IQVIA + PMB + NRC (Abr/23) —— I Q\/ I /-\



Nos medicamentos de prescricao (RX), &€ esperado manutencao
do crescimento pos COVID

Mer(.:ado RX Volume cresc. Volume Valores cresc. Perspectivas de
(Retail + NRC) Volume durante pandemia 2023 MAT Mar vs Valores durante pandemia cresc. 2022-2027
(Top 15 ATCs) (milhdes de Und.  (CAGR 2019-23 Pré-pandemia (R$ milhdes (CAGR 2019-23 (comparados com
MAT Mar 2023) MAT Mar) (Avg. Mat Mar 2019-20) MAT Mar 2023) MAT Mar) CAGR 2019-22)
Oncologia |19 Cresc. sustentavel
"""""""""" CV | 019 5%  118%  |EEEEEN 12766 1%  Leve desaceleracio
"""""""" Diabetes W253 8% > = C128%>  |(EEEM9476 = C 24% >  leve desaceleracio
_Antibact fvirais/fingicos W263 8% ___ At% _ [EEE9063 7% Cresosustentavel
Imuno
Anti-inflam./Relax. Musc. 367 s% 119% @574  10%  Cresc.sustentavel
S Ginecologia @222 % 95%  |mm5610 8%  Cresc. sustentavel
~ OutrosResp W22 8% >  Ca20%>  M3314  CA2%>  Levedesaceleracio
""""" Asma&DPOC §71 3%  111%  |[W3.081 4% levedesaceleracio
e Outos W7 4% . Mew ____ Msess e
Trombose [l 45 20 104% Cresc. sustentavel
R Dermatolégicos @127 1% 104%  |[M2743 7%  Cresc.sustentavel
" Vacinas* (excl. COVID) i67 °% 6s% 279 0%  Recuperagio
... Antiacid/Glera @101 e ea% W28 1% Cresc sustentavel
Total RX +5% 117%

Fonte: IQVIA PMB Mar 2023 (Pharmacy Purchase Price), IQVIA Non-Retail Mar 2023 (Hospital Purchase Price) / MAT = 12 meses moveis com fim no més indicado; YTD = ano calendério até o més indicado; Non-Retail inclui vendas para hospitais, clinicas, pagadores piblicos === I Q \/ I /-\
e privados, entre outros ndo varejo. RX = medicamentos de prescrigao, MIP = Medicamentos Isentos de Prescrigdo; CH inclui prioritariamente ndo medicamentos com influéncia da classe médica na base PMB (ex. dermacosméticos, oftalmologia, nutrientes, entre outros)



Categorias MIP/CH impactadas pela pandemia devem ter reducao
no crescimento nos proximos anos

Mercado MIP/CH  y/5jume

(Retail)
(Top 15 categorias)

Tosse & Resfriado & Alergia

(milhdes de Und.
MAT Mar 2022)

451

Volume cresc.
durante pandemia
(CAGR 2019-23

MAT Mar)

Volume

2023 MAT Mar vs
Pré-pandemia
(Avg. Mat Mar 2019-20)

140%

Valores
(R$ milhdes
MAT Mar 2023)

Valores cresc.

Perspectivas de

durante pandemia cresc. 2022-2027

6.071

(CAGR 2019-23

(comparados com
MAT Mar) CAGR 2019-22)

Desaceleragao

Dermocosméticos

5%

118%

6.067

Nutrientes

8%

5.430

Cresc. sustentavel

VMS

8%

Analgeésicos

380

8%

Outros Gl

Outros

2%

Relax. Musc. e anti-inflam.

Outros Dermatologia

Oftalmologia

13% Desaceleracao
13%
& _______ Cresc. sustentavel |__
C11% >
13% Cresc. sustentavel
13% Cresc. sustentavel
13% Cresc. sustentavel

Probioticos

Antiacid/ulcera

Diagnosticos

1% Cresc. sustentavel

Ginecoldgicos

Herbal

Total MIP/CH

*S6 Retail

1% Cresc. sustentavel

Fonte: IQVIA PMB Mar 2023 (Pharmacy Purchase Price), IQVIA Non-Retail Mar 2023 (Hospital Purchase Price) / MAT = 12 meses méveis com fim no més indicado; YTD = ano calendario até o més indicado, Non-Retail inclui vendas para hospitais, clinicas, pagadores publicos ——== I Q V I /-\
e privados, entre outros ndo varejo. RX = medicamentos de prescrigao, MIP = Medicamentos Isentos de Prescrigdo; CH inclui prioritariamente ndo medicamentos com influéncia da classe médica na base PMB (ex. dermacosméticos, oftalmologia, nutrientes, entre outros)



No canal varejo, projecoes dos produtos de prescricao (RX)
possui crescimento mais acentuado que os produtos MIP/CH

Crescimento do mercado farmacéutica brasileiro

Unidades e R$ PPP (bilhdes)

5,3 11,4

39,6
(36%) MIP/CH

RX

Und R$ PPP
MAT Abr/23  MAT Abr/23

Fonte:Market Prognosis (Mar/23) IQVIA + PMB (Abr/23)

Segmento MIP / CH
2019 2020 2021 2022

2022-27
CAGR

Und +6,3% +10,6% +54% +11,1% [ i
R$PPP +10,7% +12,4% +12,9% +19,5% | ekl

Segmento RX (medicamentos prescri¢cao)

2022-27
2019 2020 2021 2022 CAGR

Und +3,9% +79%  +3,3%  +54% | e
R$PPP +10,4% +7,9% +14,7% +17,4% | sfulok

Determinantes do crescimento

(-) Demanda reduzida de drogas para tratamento
dos sintomas de gripe e influenza

(-) Menor demanda no inverno vs 2022

(-) Reducéao do crescimento das vitaminas

(+) Promocao digital, compra e distribuicao

(+) Aumento da oferta de servigos nas farmacias
(+) Envelhecimento populacional

(+) Estilo de vida / conscientizagao sobre
autocuidado

(+) Recuperacao da economia (apesar de lenta)
(+) Inovagao de produtos

Determinantes do crescimento

(+) Envelhecimento populacional

(+) Estilo de vida / conscientiza¢ao sobre
autocuidado

(+) Recuperacéo da economia (apesar de lenta)
(+) Inovagao de produtos

(+) Promocgéao digital, compra e distribuicao

(+) Aumento da oferta de servigos nas farmacias
(+/-) Perda de exclusividade / LoE (genéricos /
biossimilares)

(+/-) Expanséao do acesso a medicamentos

=IQVIA



7 tendéncias

Crescente complexidade no ambiente de pagadores e provedores leva a necessidade de investimentos
continuos em competéncias de engajamento B2B

O aumento da importancia de RWE em todo o ciclo de vida do produto leva a necessidade de maior integragcao
das areas médica, acesso ao mercado e comercial

Engajamento digital permanecera apds a COVID e a industria ainda busca otimizar a forma de engajamento ao
longo dos canais (omnichannel)

Numero importante de moléculas perderao exclusividade nos préoximos 5 anos, apresentando oportunidades
para novos entrantes e desafios para originadores

Pipeline de P&D transicionando para populacoées nichadas e farma deve avaliar como melhor dar suporte a
pagadores, provedores e pacientes ao longo da jornada

A transicao de portfolio nos préximos 5 anos aumenta a importancia de planejamento e execucao do
langamentos e alocacao de recursos




O mercado Retail fechou 2022 com vendas de R$107 bi e
crescimento de 18% - 2023 esta com 13% de crescimento até abril

Mercado farmacéutico Retail — R$ bilhdes @ R$ PPP

Ano calendario B MiP/CH YTD* @
@ ‘ 107.2 Bl Prescricio (RX) ‘ 36.7
’ 32,5 ’

72,6 79,5

Desaceleracao mais
forte em MIP/CH

Desaceleracao mais
fraca em RX

»
»

MAT Dez MAT Dez MAT Dez MAT Dez YTD Abr YTD Abr
2019 2020 2021 2022 2022 2023
Crescimento em volume (unidades) Crescimento em volume (unid.)

+8.9% +4.1% +7.6% -1.0%

Fonte: PMB PPP Brasil MAT Abril 2023). —= A 14
YTD = year to date (ano de 2023 até o més mais recente) I Q v I /\



Ranking Retail

Mercado farmaceéutico brasileiro — canal Retail - MAT Marco 2023
BRL PPP| Crescimento . . "
1 Corporacio VAT Mar | MAT Mar 2023 Mix de vendas por tipo de produto
PPP 2023 INN/Trade MIP/CH

RK RK
Retail + Retail +

N RC*** N RC***

0 c/COVID | s/COVID
1 NC FARMA 9.307 1,4% 15,0% 1% 30% 63% 6% 1 1
2 HYPERA 9.044 6,3% 14,5% 5% C) 19% C) 28% C) 47% 2 2
3 EUROFARMA 8.123 3,0% 18,0% 2% C 58% () 27% @D 13% 3 3
4 ACHE 6.107 4,1% 14,9% 2% ) 69% () 9% @D 19% 7 6
5  SANOFI 5.642 3,8% 9,2% 3% GD 24% @D 30% C 42% 4 4
6 NOVO NORDISK 4.100 2,0% 47,5% @  95% 5% 11 9
7 NOVARTIS 3.490 -1,2% 9,8% @» 23% C O 41% C D 26% 9% 6 5
8 LIBBS 2.435 5,2% 15,2% 5% (D 85% 1% ) 9% 18 18
9 NESTLE 2.432 10,4% 29,1% 1% GlD 99% 16 16
10  UNIAO QUIMICA 2.381 5,2% 18,6% C 35% @D 31% @D 34% 15 14
11 CIMED 2.368 -6,6% -0,4% 1% ) 83% @D 15% 17 17
12 FQM 2.169 5,4% 11,9% O 68% O 31% 22 22
13 BIOLAB 2.159 13,9% 9,5% & 6% 60% @D 20% C 14% 21 21
14 ASTRAZENECA 2.130 2,8% 23,1% - 17% @D 80% 3% 10 12
2.020 7,6% 21,4% 32% @D 7% 12 10
* Mix de vendas com base em R$ PPP, somando 100% para cad@ corporagdo. RX = @ Corp. cresceu > 3% acima da média do mercado (>1 8,5%)
flag “Etico” do PMB. MIP/CH = flag “Popular” do PMB. RX Exclusivo: somente um
produto na molécula. RX Maduro = maduros promovidos; INN/TRADE = inclui RX e (D Corp. cresceu entre 12,5% e 18,5% (+/-3% média mercado)
MIP/CH. MIF/CH Marca ndo inclui trade. () Corp. cresceu entre 0% e 12,5% (>3% abaixo da média mercado)
3o SO Ot Com i o 10191 ol R on 9, P ) e (9 ke (9,150 (. @) Corp. regrediu =|0VIA
Fonte: IQVIA PMB Margo 2023 (Pharmacy Purchase Price), IQVIA Non-Retail Margo 2023 (Hospital Purchase Price). — =



(bilhdes)

2,1

Unidades

Fonte: IQVIA PMB Abril de 2023

Notas: (1) Crescimento em volume; (2) Crescimento linear médio de todas as apresentagdes comerciais com mais de 10.000 unidades vendidas por ano (representando >99% do total de unidades vendidas no ano); (3)

Evolugéo consistente nas dinamicas do varejo farmacéutico seguirdo apresentando oportunidades para expansao dos diferentes modelos de negdcio

Dinamica MIP/CH no mercado de retail
MIP/CH e a dindmica do crescimento nos ultimos 12 meses

39,6

Geneérico
Trade

Marca

R$ PPP
MAT Abr 2023 MAT Abr 2023

+4,6%

+7.9%

+1.0%

+5,8%

Aumento da
demanda

+9,3%

+14.5%

+6,2%

+10,2%

Preco em linha
com CMED

Volume' 4 Preco? = Lang.3

+2.3%

+1,6%

+2.2%

+2.4%

Dinamismo em
lancamentos

4+ Mix¢4 =

+0,5%

-3,6%

+0,8%

-0,8%

Pouca evolucéao
no mMix

Valor das vendas em R$ PPP MAT Abril de 2023 de embalagens ndo vendidas nos 12 meses anteriores dividido pelo total de vendas do mercado relevante em MAT Abril de 2022; (4) Diferenga de mercado - Novo -
Preco médio - Volume; (5) Crescimento do mercado em R$ PPP MAT Abril de 2023 x 2022

Total
R$ PPP 5

+16,7%

+20,4%
+10,2%

+17,6%

=IQVIA
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Dinamica de medicamentos prescritos no mercado de varejo

Prescricao de medicamentos e dinamica de crescimento nos ultimos 12 meses
(bilhdes) Volume' ® Preco? =% Lanc.? =* Mix¢4 =

Total
R$ PPP 5

+4.5%

+11,5%

+1,0%

+0,5%

+17,5%

3,2 71,8
Trade +2,5% +14,3% +0,3% -4, 7% +12,4%
Genérico +6,3% +10,9% +1,9% +2,0% +21.1%
Maduro o 0 0 0
Promovido +2,8% +11,3% +0,8% -2,1% +12,8%
Exclusivo +4.4% +12,6% +0,7% +14,0% +31,7%
. Aumento da Preco em linha Dinamismo em Pouca evolugao
Unidades R$ PPP demanda com CMED lancamentos no mix

MAT Abr 2023 MAT Abr 2023

Fonte: IQVIA PMB Abril de 20223

Notas: (1) Crescimento de volume; (2) Crescimento linear médio de todas as apresentagdes comerciais com mais de 10.000 unidades vendidas por ano (representam >99% do total de unidades vendidas no ano); (3)
Valor de vendas em R$ PPP MAT Abril de 2023 das embalagens que ndo foram vendidas nos 12 meses anteriores dividido pelo total de vendas do mercado relevante em MAT Abril de 2022; (4) Diferenga de mercado -
Langamento - Preco médio - Volume; (5) Crescimento de mercado em R$ PPP MAT Abril de 2023 x 2022

=IQVIA
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Passamos de 90 mil farmacias no Brasil, que cada vez mais
assumem um papel maior como “hub” de saude

Vendas por sub-canal — R$ CPP — MAT March 2023

187.7 91,469
Farmacias
no Brasil

Abrafarma 9,771
Outras Redes 5,144
Febrafar 13,707
Outros Assoc. /
Franquias 9,101

Independentes 53,746

MAT Mar MAT Mar
2022 2023

IQVIA - Avaliagdo de Mercado | Margo 2023 | - Mercado Varejo considerado ndo inclui delivery de distribuidores com foco em especialidades (hospitalar).

CPP = Consumer Purchase Price

Recuperacao da Abrafarma pds pandemia

O associativismo segue ganhando
relevancia, inclusivo com expansao do salao
para nao medicamentos

“Hub” de saude com expansao de servigcos
» Farmacéutico clinico

» Produtos de maior complexidade /
especializados (via delivery)

» Expansao dos servigos de analises clinicas

» Expansao da aplicacao de medicacoes e
vacinas

=IQVIA

18



Evolugéo consistente nas dinamicas do varejo farmacéutico seguirdo apresentando oportunidades para expansao dos diferentes modelos de negdcio

Vendas online ja representam mais de 11% do canal retail no
Brasil e devem seguir crescendo

Participacao e-commerce no Canal Retail - Brasil Participacao e-commerce
Baseado em valores @ Baseado em valores
\ 4
11,6% Alemanha 24%
EUA 23%

Inicio da Pandemia
A

9.6% Rep. Tcheca

Brasil
Suécia
Eslovaquia
Italia
Colombia*
Polbnia
México
Australia
Argentina*™*
Espanha

Franca

Q119 Q1°20 Q1°21 Q1°22 Q1'23

Fonte: IQVIA | Online + Offline Sales Tracking (incluindo informantes de lojas especializadas); *% e-commerce considera o universo de informantes de Retail Digital Comerce, com base no Consumer Purchase Price (CPP) - I Q V I /\
* Apenas mercado OTC (Fonte OST Colombia); ** Apenas produtos de consumer health (sem drogas Rx ou OTC) _— -
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Crescente complexidade no ambiente de pagadores e provedores leva a necessidade de investimentos continuos em competéncias de engajamento B2B

O mercado Non-Retail totalizou R$63 bi em 2022* - 2023 comeca

com crescimento mais acelerado

Mercado farmacéutico Non-Retail — R$ bilhdes @ R$ HPP

Ano calendario @
(+12.2% > ’
uron PG ez

46,7

91,7

28 1 +11,6%

B Privado
Bl Publico
Outros

+14,3% YR I +25,5%

+7.9% IR -0,4% QPAUEN *227

83 +83% 8,9 +80% 97 +145% 11,1

MAT Dez MAT Dez MAT Dez MAT Dez
2019 2020 2021 2022

Impacto das vacinas Covid-19: Non-Retail MAT Dez 2022 = 29,9 bi | Ev. =-21,0%
Non-Retail YTD Abr 2023 = 10,2 bi | Ev. =-15,2%

Fonte: NRC Brasil MAT Abril 2023 @ HPP (Hospital Purchase Price). * Excluindo vacinas COVID, que representam R$ 9,1 bi em 2022 e R$ 1,3 bi em Abril YTD 23
Canal Outros inclui “Nao Especificados” e “Outros”
YTD = year to date (ano de 2023 até o més mais recente)

YTD* @

20,0

3,4

+16,8%

+33,0%

+11,7%

24,3

8,9

3,8

YTD Abr
2022

YTD Abr
2023
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O numero de beneflmarlos com planos privados se aproxima ao
pico histérico

Reajuste tabela SUS Profes

2014 ;2019 2020 2021 2022 2023~

54— 2014 foi o pico historico de beneficiarios

Beneficiarios por modalidade Pautas legislativas importantes (ndo exaustivo)
' 50.5 | 50.4 50.2

ok 1471 47.5 4'9 0.9 1.0 :

| 0o 0.9 68 Filantropia L Lei dos planos de
N 74 6 4 Reforma tributaria ,

! 6.1 6.1 Seguradora saude

W93 17217 3 I I (LB Cooperativa

| | B Autogestao Desoneracao da Prontuario

! | : : ; u A

E ' i : Declinio constante folha eletronico

N M- . Medicina de grupo

! : Cresimento constante

Numero de operadoras™**

874 727 71 703 694**
*Margo 2023; ** Set 2022; *** Médico/hospitalares com beneficiarios

Fonte: ANS é I Q\/ I /-\
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O aumento da importancia de RWE em todo o ciclo de vida do produto leva a necessidade de maior integragdo das areas médica, acesso ao mercado e comercial

RWE tem o potencial de complementar evidéncias de ensaios
clinicos, reduzindo incertezas nas decisoes de ATS

Evolugdo de uso de RWE! em ATS por ano Top 5 aspectos clinicos negativos das
Nl e dle esee? ® submissodes para CONITEC em

Oncologia (Brasil
B ATS sem RWE [l ATS com RWE gia ( )

716 1.922 1.809 Aumento do risco de

28%
eventos adversos

Beneficio adicional limitado

o]
ao tratamento existente 7%

Falta de evidéncias

0
de mundo real [

Inferior ao

2011 2016 2021 tratamento existente 13%

13%

Dados imaturos

2011 2016 2021

Brasil3 1 1 9 Destaque: tépicos relacionados ao uso de RWE

Fonte: IQVIA’s HTA Accelerator; IQVIA Institute paper “Impact of RWE on HTA Decision-making”

1: Os tipos de estudos do mundo real utilizados na ATS compreendem registro de doengas do paciente, estudos observacionais, estudo de coorte retrospectivo, estudo de coorte prospectivo, dados administrativos, pesquisa de

saude populacional, entre outros 2: Anélise IQVIA de 16,515 relatorios de ATS em 83 érgéos de 33 paises. 3: 2021 as principais areas terapéuticas foram doengas enddcrinas e metabdlicas (3 casos), Cardiovasculares (2 casos), == | Q v | /_\ 22
SNC (1 caso), Musculoesqueléticas (1 caso), Outras (2 casos)); RWE = Real World Evidence (Evidéncias do mundo real) -



O aumento da importancia de RWE em todo o ciclo de vida do produto leva a necessidade de maior integragdo das areas médica, acesso ao mercado e comercial

Area Médica desempenhara um maior papel na conexao entre
P&D e Comercial, bem como na integracao interna e externa

Medical Strategy

’/- @ ----\-H-""\-
—

O

Medical farn Evidence
fg’\q Generation

Information @

Market access
Commercial

|| Medical
Affairs .

\ Y,

. : QO Medical & Scientific
Field Medical Communications

Ciéncia e dados estao alterando o cenario de healthcare

Geracgao de evidéncias mais integrada e abrangente, incluindo pds-comercializacio
Aumento do

papel da
area médica ° A transformacao digital estda aumentando a importancia estratégica da area Médica e

fornecendo novas estratégias e ferramentas de comunicacéo

Mais cooperacao entre as areas de Acesso ao Mercado, Comercial e Médica

« Area Médica esta desempenhando um papel maior na integracdo externa e interna
dos stakeholders ——
=[QVIA
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Engajamento digital permanecera apds a COVID e a industria ainda busca otimizar a forma de engajamento ao longo dos canais (omnichannel) ®

Questoes demograficas, comportamentais e tecnologicas devem
impulsionar o crescimento do engajamento digital

Demografia médica

Mudanca no
perfil do
meédico
brasileiro

« Numero de médicos no Brasil dobrara nos
proximos 12 anos, de 562 mil em 2023 para
1.016 em 2035

« Em 12 anos, mais que 85% dos médicos
terao idade entre 22 e 45 anos

Tecnologia Comportamentos

* Regulamentacao e aumento da
utilizacao da telemedicina e da
prescricao eletronica.

» 27% dos médicos na América Latina ja
preferem canais alternativos de contato
para educagao medica continuada (ex.
email, conferéncias online, websites, call
via applicativo, etc...)

Aumento no uso
de canais
alternativos para
educacgao
continuada

Digitalizagao do
setor da saude

» Crescente uso do e-commerce
para compra de medicamentos.

Fonte: Demografia Médica no Brasil 2023, Pesquisas IQVIA e I Q v I /_\ 24



e Numero importante de moléculas perderao exclusividade nos proximos 5 anos, apresentando oportunidades para novos entrantes e desafios para originadores

Mercado de biolégicos no Brasil é ~R$ 34 Bilhoes com os mAbs

(Onco+Iimuno) representando 45%

Mercado farmacéutico brasileiro - R$ bilhoes — Split por exclusividade de medicamentos de prescricao

Mercado Total CAGR Mercado Biolégicos
R$ bilhdes (20-22) R pilhdes
150,7 13% 33,7  areaterapéutica
KBRS MIPs 16%
B mAbs Oncoldgicos
Bl mAbs Imuno
Biolégicos 14%] } [ ] GLF.’-'I *
de Prescrigio M Vacinas
B Insulinas
Coagulagao
Heparinas

Il Relax. Musc. Perif.
B Eritropoetinas

Il Horm. Cito. Onco
B Imunoestimulantes
I Outros

Nao Biolégicos
de Prescrigao

12%

2020 2021

2020 2021 2022

* Exclui Vacinas Covid-19

2022

Fonte: IQVIA MIDAS Dez 2022, pregos ex-MNF

17,8%
14,2%
72,4%

-14,2%

10,8%
20,8%

-16,2%

69,7%
2,6%
22,7%
8,2%
12,4%

Crescimento dos biolégicos e split de exclusividade por

‘ Biologicos por ATs CAGR Patenteado
: i (20-22) %/ Nao patenteado

L 88%  jL
L 61% 77K

KR 7783% 7,7
NECNNNN ) /50% 7

=IQVIA
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e Numero importante de moléculas perderao exclusividade nos proximos 5 anos, apresentando oportunidades para novos entrantes e desafios para originadores

Até 2027, um total de R$13,6 Bilhoes em vendas de biolégicos

devem perder exclusividade

Mercado Biolégicos
(R$ bilhdes)

Receita sob patente por
data estimada de LoE (R$ Bi)

_ 5,8
33,7Bi1 .-

3,6
2.8 2,9 3,1

1,2
Patenteado

2023 2024 2025 2026 2027 2028+

o . % share de biosimilares (R$)

49

40
40 1

Nao Patenteado

@ | OE RECENTE

2022 2018 2019 2020 2021 2022

Adalimumabe, Etanercepte, Infliximabe, Rituximabe, Trastuzumabe

Nota: Produtos sem data prevista de LoE foram alocados como 2028+; LoE = Perda de Exclusividade
Fonte: IQVIA MIDAS Dez 2022, pregos ex-mnf / IQVIA Protection Link / Citeline

Potencial de Receita para
Biosimilares em 2027

Considerando a média de
4 3 - uptake dos biosims em
, B' casos recentes de LoE

Oportunidade relevante para aumentar o uso de

mADbs oncoldgicos no canal publico no Brasil
% de pacientes tratados por mAbs ao longo do tempo — todos canceres

24% N
&
- 7%
Privado Publico

Fonte: Oncology Dynamics Q1 2023

Meédicos propensos a prescrever biosimilares
(Imunologia, LATAM)

% de médicos propensos a prescrever biosimilares nos proximos 12 meses

33% ( ‘,
24%
16% 15% 12%
[ 1 . I
Muito Provavel Nao sabem Improvavel Muito
Provavel Improvavel

Fonte: Therapy Monitor Immunology

=|QVIA =



Numero importante de moléculas perderao exclusividade nos proximos 5 anos, apresentando oportunidades para novos entrantes e desafios para originadores

O mercado de moléculas nao bioldégicas patenteadas é de ~R$12
bilhoes, focado primariamente nas areas de oncologia e diabetes

Mercado Total

R$ bilhdes CAGR R$ bilhdes

(20-22)

150,7 13%

SRR MIPs 16%

64,2
7,2

33,7 Biolégicos o

14%

De Prescrigao

Nao Biolégicos
De Prescrigao

12%} } 41,8

73,0
9,1

46,6

81,0

11,9

49,7

Mercado de Nao Biologicos

(20-22)
Patenteado+29%

Genérico +13%

Rx Marca +9%

2020 2021

* Exclui Vacinas Covid-19

2022 2020

Fonte: IQVIA MIDAS Dez 2022, prego ex-MNF

2021

2022

Oncologia
Diabetes
SNC

Outros Resp
Hepatites
Antibiotics
Cardiovascular
Antiulcerosos
HIV
Asma/DPOC
Coagulagao
Outros

Total

961

595
530
484
469
390
367
273
270
400
11.917

Nao biolégicos patenteados

Area Patenteado
CAGR Terapéutica R$ milhdao

Patenteado
I Rx Marca

20% 3
U

62%

70% 9%
aaw [T
2 SR
17% 48% | 3%
0% 1%
12% 83% 5%

60% 26% 14%
1%} 79% 20%
o 2%

Genérico

32% 10%

=IQVIA
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e Numero importante de moléculas perderao exclusividade nos proximos 5 anos, apresentando oportunidades para novos entrantes e desafios para originadores

Até 2027, um total de R$8,1 bilhoes em vendas de nao-biolégicos
devem perder exclusividade

Mercado Nao Biolégicos
(RS bilhdes)

P
P
-

Patenteado

Receita sob patente por
data estimada de LoE (R$ Bi)

3,5 3,8

2,0

1,0 1,0

0,6

2023 2024 2025 2026 2027 2028+

Nao Patenteado 50

50 ~
40 -
30 ~

20 -

10 -

R$

% share de Copias (R$)

22 @ L OE RECENTE
'

Abiraterona, Desvenlafaxina, Metoprolol, Metilfenidato, Rivaroxabana

0 T T T 1
2022 2018 2019 2020 2021 2022

Nota: Produtos sem data prevista de LoE foram alocados como 2028+; LoE = Perda de Exclusividade

Fonte: IQVIA MIDAS Dez 2022 / IQVIA Protection Link / Citeline

Potencial de Receita para
Genéricos e Similares em 2027

3,8 s

Considerando a média de
uptake de copias em
casos recentes de LoE

=IQVIA
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Pipeline de P&D transicionando para populagdes nichadas e farma deve avaliar como melhor dar suporte a pagadores, provedores e pacientes ao longo da jornada

Pipeline de P&D global e lancamentos mudando para doencas
complexas que exigem maior envolvimento na jornada do paciente

Estudos clinicos iniciados por ano Implicacoes
2,500 e ooy Cmcoloqy mon-rare Oncology rare Rare mdn-onoslogy Rare diseases * Maior énfase em doengas raras e tumores
s raros, bem como aumento do uso de
e biomarcadores preditivos
1,000 * Aumento da atividade em terapias de células
o ‘ — CAR-T e NI, bem como edigdo de genes e
o terapias genéticas
22 ma M2 AN 07 M2 A Q2 M3 i | P
2,500 Hen'uan:-t:rgn:al Solkd tumors ﬂnn:::-ln:-gg.- with I:I-ncnr-n-gg.- without * NUmero crescente de empresas
maiignan{ies. prEEIiI:[i'.rE bBliormarker pr’-El'.‘I ictide biomarker A . . 0 . ..
2,000 farmacéuticas multinacionais adicionando

1500 & Fhese i unidades de negécios para gerenciar esse
_ d @ ¢ * Novas competéncias precisaréo ser
:!:|11 M7 N W2 M7 202 M2 7 A2 W0 M7 a2 desenvolvidas para lidar com os desafios de

oferecer essas novas tecnologias na LATAM

» Programas de conscientizagao sobre doengas

Novas substancias ativas dos EUA por ano e encaminhamento de pacientes
00% Oral S SpeE S Biomerkecs & dlagnoxics « Programas de Suporte ao Paciente (PSP)
P » Suporte a diagndstico

— d - » Suporte a prontidao da rede de provedores
s H « Acordos inovadores com pagadores

.![II! N9 20 A 0n AR A 1 M2 AAE 2019 0 3 W2 g iFy] N aieg M3 MA AN W2

» Estudo de segurancga pos-autorizagao (PASS)

@ rrodictive biomarker

Source: Citeline Trialtrove, IQVIA Institute Jan 2023 @ companion diagnostic at approval = I Q V I /-\
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A transi¢ado de portfélio nos proximos 5 anos aumenta a importancia de planejamento e execugao do langamentos e alocagao de recursos

As mudancas de portfélio exigirao que os fabricantes invistam mais
tempo no planejamento e na execucao do ciclo de vida do produto

Mudanca de « ~$ 22 bilhdes em Perda de Exclusividade (LoE) nos préximos 5 anos O Menor atengao necessaria
Portfolio * Pipeline global conduzindo a tecnologias mais complexas ‘ Maior atengéo necesséria
Iniciativas que vao exigir maior ateng¢ao dos MNCs Empresas
fabricantes Globais Locais Comentarios
» Selecionar as melhores moléculas para @ ‘ » Poucas empresas tém escala ou recursos para buscar todas as
competir com os genéricos oportunidades
* O planejamento e priorizagao apropriados serao criticos para
» Ser o0 1o lancamento no momento de Perda @ ‘ maximizar a aceitagdo de genéricos/biossimilares nos préximos 5
execucao dos T L . . . ~ a
lancamentos » Otimizac&o de recursos promocionais no ‘ ‘ * Multinacionais com foco na construgdao de competéncias e
¢ portfélio novo x antigo transferéncia de recursos para langar o pipeline “mais complexo”
 Construir competéncias para competir em * As empresas locais precisam aumentar e/ou transferir recursos
areas mais complexas (ex: onco, biolégicos, Q O para maximizar a absor¢do em “novas” areas como oncologia,
mercado institucional, doencas raras) endocrinologia, biossimilares, etc
) * Planejamento e execucgao de estratégias ‘ @ * H4 uma enorme variabilidade no desempenho da marca pés-
Gerenciamento defensivas pos-LoE LoE; planejar adequadamente o pré-LoE mitiga a queda de receita

do ciclo de vida

i . . . . * Empresas nacionais usando cada vez mais a inovacéo

do medicamento . s de inovacio incremental como diferencial O Q S AN
incremental como forma de proteger/ganhar participagao
» Usando fusdes e aquisicdoes na América
Alternativas de Latina para complementar as lacunas do @ Q - A atividade de negdcios aumentou nos Ultimos 2 a 3 anos na
crescimento portfélio ou entrar em novas areas América Latina, com foco em empresas locais adquirindo ou
inorganico « Usando acordos de licenciamento focados na O Q licenciando ativos de multinacionais globais
América Latina para complementar o portfélio

MNCs Globais = multinacionais de origem fora da América Latina, Empresas Locais = empresas de origem latino-americana = |Q\/ | /-\ 30



IQVIA oferece solugoes e servicos para a gestao do ciclo de vida de seu
produto, através de seis unidades de negocio, completas e conectadas

Research and

Commercial
Engagement
Services

Real World
Solutions

Consulting

Development

Services & Pl Solutions

SolucBes que apoiam a Parceiro de

Informacdes de
mercado integradas,
completas e Unicas,

com a melhor
cobertura e maior
granularidade, para
canal varejo, hospitalar
e consumer health

Demanda
Diagndsticos
Prescricao

Dados diarios,
semanais e mensais
Dados Cadastrais, para
HCPs e HCOs

Precos

Distribuicao

Estoque

Ruptura

Dados Globais
Patentes e Pipeline
Demanda canal online

Solu¢des de tecnologia
gue conectam dados e
insights, com recursos
avancados de
Inteligéncia Artificial e
Machine Learning

Performance
Management and
Insights (Dashboards)
CRM e Next Best Action
Cota e Apuracgado de
Programas de
Incentivo

Data as Service
(DaaS) e DataLake
E-Commerce (Hub
Comercial Venda
Direta e OL)

Servicos de execucao e
engajamento, seja
presencial ou virtual,
por diversos canais e
com ferramentas e
informacdes
proprietarias

Forcas de Vendas,
Presencial ou Remota

* Programas de Suporte
ao Paciente

» Esquipes de PDV e
Telesales

+ Campanhas Multicanal

+ Servicos de Suporte a
IM, SFE, Medical
Affairs, BD, etc.

Consultoria estratégica

e tatica, do
planejamento a
execucdo, além de

pesquisas de mercado

primarias

Segmentacdo & Target
Estratégias de
Lancamento e LOE
Gerenciamento da
Distribuicao
Forecasting

Portfolio & GTM
Pesquisas Primaérias,
ad-hoc e sindicalizadas
Painéis de Pacientes e
Consumidores
Andlises Promocionais
Farmacovigilancia e
Compliance

geracdo e disseminagao

de evidéncias do
mundo real e
respondem as

necessidades clinicas,

regulatdrias e de

acesso ao mercado

Dossiés de preco e
reembolso

Estratégia de acesso ao
mercado

Geragdo de evidéncias
Planos de
comunicacao,
publicacdes cientificas
e escrita médica

Data Management e
Bioestatistica

Set-up de Acordos
Inovadores

Workshop e
Treinamentos

desenvolvimento clinico
desde o desenho do
estudo até a selecao
dos centros de
pesquisa, recrutamento
de pacientes e
execucao

+ Expertise Terapéutica
» Planos de
Desenvolvimento

FaseI

Fase IT - III

Submissdo Regulatéria
Estudos Pés-Marketing

=IQVIA



Obrigado



	Dinâmicas e tendências do mercado farmacêutico brasileiro���29 de junho de 2023
	Em seu primeiro ano a COVID-19 aumentou as despesas de saúde de vários países entre 0,5-2,0% do PIB
	As perspectivas de crescimento para o Brasil são de 1,0-1,5% ao ano
	Espera-se que as taxas de juros continuem altas no próximo ano, mas é provável que o ciclo de aumento das taxas tenha terminado
	Como resultado, espera-se que a inflação caia para 4-5% ao ano no Brasil
	Plano do Governo Federal é reforçar área da Saúde, com recomposição de verbas que estavam limitadas pelo teto de gastos
	Neste contexto, o mercado têm visão moderadamente positiva sobre perspectivas e investimentos nos próximos 2 anos
	No Brasil, excluindo as vacinas para COVID-19, o mercado totalizou R$170 bi em 2022 com crescimento de 15%
	Mercado brasileiro deve crescer entre 7-10% nos próximos anos�
	Os canais Retail e Non-retail devem crescer à taxas semelhantes, porém impulsionados por dinâmicas diferentes
	Nos medicamentos de prescrição (RX), é esperado manutenção do crescimento pós COVID
	Categorias MIP/CH impactadas pela pandemia devem ter redução no crescimento nos próximos anos
	No canal varejo, projeções dos produtos de prescrição (RX) possui crescimento mais acentuado que os produtos MIP/CH
	7 tendências�
	O mercado Retail fechou 2022 com vendas de R$107 bi e crescimento de 18% - 2023 está com 13% de crescimento até abril
	Ranking Retail�
	Dinâmica MIP/CH no mercado de retail�
	Dinâmica de medicamentos prescritos no mercado de varejo�
	Passamos de 90 mil farmácias no Brasil, que cada vez mais assumem um papel maior como “hub” de saúde
	Vendas online já representam mais de 11% do canal retail no Brasil e devem seguir crescendo
	O mercado Non-Retail totalizou R$63 bi em 2022* - 2023 começa com crescimento mais acelerado
	O número de beneficiários com planos privados se aproxima ao pico histórico
	RWE tem o potencial de complementar evidências de ensaios clínicos, reduzindo incertezas nas decisões de ATS
	Área Médica desempenhará um maior papel na conexão entre P&D e Comercial, bem como na integração interna e externa
	�Questões demográficas, comportamentais e tecnológicas devem impulsionar o crescimento do engajamento digital
	Mercado de biológicos no Brasil é ~R$ 34 Bilhões com os mAbs (Onco+Imuno) representando 45%
	Até 2027, um total de R$13,6 Bilhões em vendas de biológicos devem perder exclusividade
	O mercado de moléculas não biológicas patenteadas é de ~R$12 bilhões, focado primariamente nas áreas de oncologia e diabetes
	Até 2027, um total de R$8,1 bilhões em vendas de não-biológicos devem perder exclusividade
	�Pipeline de P&D global e lançamentos mudando para doenças complexas que exigem maior envolvimento na jornada do paciente
	As mudanças de portfólio exigirão que os fabricantes invistam mais tempo no planejamento e na execução do ciclo de vida do produto
	IQVIA oferece soluções e serviços para a gestão do ciclo de vida de seu produto, através de seis unidades de negócio, completas e conectadas
	Obrigado

